CONSILIUL LOCAL
AL MUNICIPIULUI CAMPINA
JUDETUL PRAHOVA

HOTARARE
referitoare la aprobarea Regulamentului local privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Campina

Avand in vedere:

- expunerea de motive nr.59.372/28 aprilie 2014 a d-lui ing.Tiseanu Horia —
Laurentiu — Primarul municipivlui Campina, prin care propune aprobarea Regulamentului
local privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Campina.

- raportul de specialitate promovat de Biroul urbanism, amenajarea teritoriului;

- rapoartele comisiilor de specialitate din cadrul Consiliului local al municipiului
Campina, respectiv:

- Comisia buget, finante, programe de finantare europeana, administrarea
domeniului public si privat si agiculturd;

- Comisia amenajarea teritoriului, urbanism, ecologie si protectia mediului;

- Comisia administrafie publicd locala, juridic, relatii cu publicul, servicii si
comert, s.a.m.d.;

- avizul secretarului municipiului Campina;

Ludnd in considerare prevederile art.11, alin.(l) si art.52, alin.(1)} din Legea
nr.185/2013 privind amplasarea gi autorizarea mijloacelor de publicitate;

Vazand avizul unic nr.11/16 aprilie 2014 al Comisiei tehnice de urbanism si
amenajarea teritoriului privind avizarea planurilor urbanistice de detaliu din municipiul
Campina;

In conformitate cu art.36, alin.(2), lit.“c” si alin.(5), lit.”c” si art.115, alin.(1), lit.”b”
din Legea nr.215/2001 privind administratia publici locald, republicata;

in temeiul art.43, alin.(1) din Legea nr.215/2001 privind administratia publica
locala, republicata,

Consiliul local al municipiului Campina adopti prezenta hotirare.

Art.1. — Se aprobd Regulamentul local privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate in municipiul Campina, conform ANEXEI, care face parte
integrantd din prezenta hotérare.

Art.2. - Prezenta hotarire se comunica:

- Institutiet Prefectului judetutui Prahova;
- Primarului municipiului Campina;
- Directiei economice;
- Directiei investitii;
- Serviciului administrarea domeniului public si privat;
- Biroului urbanism si amenajarea teritoriului;
- Mass — mediei locale.
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ANEXA
la H.C.L. nr.73/29 mai 2014
Presedinte de sedifita, </,

CAPITOLUL L. PREVEDERI GENERALE

Art. 1

(1) Prezentul regulament stabileste modul de organizare, autorizare si amplasare a
mijloacelor de publicitate pe raza municipiului Campina.

(2) Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;

Legii nr. 506/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata cu
modificarile si completarile ulterioare;

Ordinul nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii
50/1991;

Legii nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, republicata;

Legii nr. 571/2003 privind Codul fiscal, actualizata;

Legea nr. 153/2011 privind masurile de crestere a calitatii arhitectural ambientale a
cladirilor;

Legea nr. 148/2000 privind publicitatea;

Ordonantei nr. 43/1997, republicata, privind regimul drumurilor;

Ordinului nr. 571/1997, pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe
poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere;

Hotararii nr. 955/2004, pentru aprobarea reglementarilor-cadru de aplicare a Ordonantei
Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de
administrare a domeniului public si privat de interes local;

Ordonantei Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, republicata,
cu modificarile si completarile ulterioare prin Legea nr. 180/2002, cu modificérile si
completérile ulterioare;

Art. 2

Prevederile prezentului regulament se aplica de Primaria municipivlui Campina fiind
valabil tuturor persoanclor fizice si juridice implicate in activitatea de publicitate:
posesorilor de firme, operatorilor de publicitate, precum si executantilor de astfel de lucrari
ce isi desfasoara activitatea pe domeniul public si privat al municipiului Campina,
beneficiarilor mijloacelor de publicitate si proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate
sisteme publicitare sau alte mijloace prin care se realizeaza activitatea de reclama si
publicitate.

Art. 3

a) in intelesul prezentuluni regulament, termenii si expresiile de mai jos au
urmiitoarele semnificatii:

1. Afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sinteticd si expus
public.

2. Aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic gi a oportunitifii din
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structuri fira fundatie.

pogterloara destinatd de reguld sa ﬁe acoperlta de zidul asemanitor al unei cladirt Veaddas
5. Ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanitoare, pe care se ruleaza
grafica, spoturi §i altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile.

6. Firma - orice inscripiie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfisoard in interiorul cladirii.

7. Incinta - suprafaia de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari sau
Imprejmuiri.

8. Indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care
indicd o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoard o anumitad
activitate. in aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablifa
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea.

9. Mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum
ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri.

10. Mijloace de publicitate si promovare reprezinta ansamblul de elemente constructive
folosite in scopul prezentarii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste ori a unui eveniment.

11. Panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar
12. Panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate.

13. Proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in scopul
promovirii unui produs, a unui serviciu sau eveniment $i care nu are in alcatuirea sa
elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice.

14. Promovarea reprezinta ansamblul de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un
produs sau serviciu pe piata.

15. Publicitatea — reprezinta totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate
pentru a facilita cunoasterea si aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii
sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de
produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a
unei activitagi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avind ca scop
promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii

16. Publicitate luminoasi - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursd de lumind amplasatd astfel incat si asigure iluminarea afisului,
panoului ori corpului publicitar.

17. Publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afige, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare.

18. Publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor.

19. Publicitate temporari - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, electorale, precum §i pentru acfiuni de promovare de produse sau
activitati.

20. Reclami publicitara - activitatea si inscriptia cu rol de a atengiona sau de a convinge
publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unet idei.

21. Steag publicitar - piesa de stofa, pAnza sau material plastic atagatd la un suport lance,
catarg sau stélp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare.

22. Structurd de publicitate autoportanti - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie
sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fefe realizate




dupa modul de autorizare astfel:
1. Mijloace de publicitate pentru a caror amplasare este necesara obtinerea aut
construire:

- firme;

- panouri publicitare;

- ecrane si publicitati luminoase;

- panourile directionale;

- mesh-uri { conform art. 38, pct. 1, lit. a ).
2. Mijloacele de publicitate pentru a caror amplasare este necesara obtinerea avizului de
amplasament:

- bannerele;

- steagurile publicitare;

- mesh-uri { conform art. 38, pct. 1. Jit. b );

- proiectele publicitare speciale;

- panouri publicitare mobile;

- afise publicitare si anunturi de mica publicitate;

- publicitate pe vehicule.

CAPITOLUL _1I. APROBAREA EXECUTARII LUCRARILOR PENTRU
AMPLASAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

ART. 4

(1) Aprobarea executarii lucrdrilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se
realizeazd prin autorizatia de construire, emisd in conditiile Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, republicatd, cu modificarile i completérile
ulterioare.

Continutul documentatiei pentru emiterea Certificatului de urbanism si a Autorizatiei de
construire este prevazut in anexa 2 la prezentul regulament.

(2) Emitentul va include in mod obligatoriu in autorizatia de construire precizari privind
obligatiile care decurg din caracterul provizoriu si durata de existentd limitatd a mijlocului
de publicitate autorizat, inclusiv precizari privind termenul de incetare a functiondrii
acestuia.

(3) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele constructiilor
aflate in curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe elementele de imprejmuire a
santierului aferent se face cu conditia autorizarii amplasérii acestora impreuna cu lucririle
privind organizarea executarii lucrdrilor de constructii, sau ulterior, pentru o perioada mai
mica sau cel mult egala cu durata autorizata a organizarii de santier.

(4) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de pubiicitate sunt obligati sa
permitd executarea lucrdrilor pentru amplasarea acestora numai in baza autorizatiei de
construire sau a avizului de amplasament, emise in conditiile prezentului regulament,
pentru care si-au exprimat acordul conform prevederilor legale,

(5) Daca pe durata de existenta a mijlocului de publicitate, specificata in autorizatia de
construire pentru constructia provizorie, titularul acesteia doreste schimbarea inscrisurilor
fara a modifica gabaritul si suportul acestora, nu este necesara emiterea unei noi autorizatii.
(6) Titularul autorizatiei de construire va prezenta la Directia Arhitect Sef, macheta color a
noului inscris ( in 2 exemplare), insotita de copia autorizatiei de construire initiale- parte
scrisa si desenata; noile piese desenate se vor viza si inregistra, anexandu-se la autorizatia
de construire emisa initial.
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autorizatia de construire emisa, se va solicita un nou certificat de urbani m_si g
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ART. S

publicitate autorizat, prevazut la art. 4 alin. (2), nu a fost ob{inutd prelungirea acestui
terimen, proprietarul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului
de publicitate si aducerti imobilului la starea initiala.

Mentinerea mijlocului de publicitate se poate realiza numai in conditiile obtinerii unei noi
autorizatii de construire in baza unui nou contract de inchiriere, incheiat in conditiile legii.
(2) In situagia in care, in termen de 15 zile de la data expirdrii termenului de incetare a
tunctiondrii mijlocului de publicitate autorizat, previzut la art. 4 alin. (2), proprietarul
constructiei suport de publicitate nu a indeplinit obligatiile prevazute la alin. (1), primarul
dispune desfiintarea acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate
pe care acestea sunt amplasate, fird emiterea unej autorizatii de desfiintare si fira sesizarea
instantelor judecatoresti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevdzute la alin. (2) sunt in sarcina
proprietarului constructiei si vor f1 recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Procedura previdzuta la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de cétre primar, de catre
Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea definitorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare pentru
intretinerea $i repararea acestora, ori de cate ori este necesar.

ART. 6

(1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesitd fundagii utilizate in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depasesc 30 de zile, care se
desfasoard pe domeniul public sau privat al statului ori al unitdtii administrativ-teritoriale,
ori pe proprictatea privatd a persoanelor fizice si juridice, in condifiile prezentului
regulament, Primaria municipiului Campina va emite avize de amplasament pentru
publicitate temporara, la cererea solicitantilor.

(2) Avizul de amplasament este un document tehnic emis de Directia Arhitect Sef din
cadrul Primariei municipiului Campina.

(3) La data expirarii termenului de valabilitate a avizului de amplasament, beneficiarul are
obligatia de a elibera amplasamentul prin inlaturarea/desfiintarea mijlocului de publicitate.
(4) In cazul in care beneficiarul nu aduce la indeplinire cele prevazute la pet. 3, primarul
municipiului Campina poate dispune inlaturarea fara preaviz a respectivului mijloc de
publicitate, in termen de 15 zile de la data expirarit avizului, cheltuielile urmand a fi
suportate de beneficiar.

(5) Perioada de valabilitate a avizului de amplasament pentru publicitate temporara este de
maximumn 30 de zile si poate fi prelungita o singura data, la cererea beneficiarului, pentru o
perioada cel mult egala cu cea aprobata initial.

(6) Prevederile pct. 5 nu se aplica mijloacelor de publicitate utilizate in timpul campaniilor
electorale.

ART. 7

(1) Continutul documentatiei pentru emiterea avizului de amplasament pentru publicitate
temporard, modelul cererilor pentru emitere si prelungire valabilitate aviz, sunt prevazute
in anexa 3 la regulament.

(2) Modelu! Avizului de amplasament pentru publicitate temporard este prevazut in anexa
4 1a regulament.




CAPITOLUL II. TIPURILE DE ZONE DE PUBLICITATE
DELIMITARE S1 IDENTIFICARE

ART. 8

urmdloare[e obligatii:
a) [nitiaza, in baza documentatiilor de urbanism aprobate, delimitarea in cadrul teritoriului
administrat, a zonelor de publicitate largita si respectiv a zonelor de publicitate restransa.
precum si elaborarea regulamentului local de publicitate.
b) Identifica si propune amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise
pentru fiecare dintre zone.
(2) Regulamentul local de publicitate, zonele de publicitate largita si, respectiv, zonele de
publicitate restransd, precum si amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate
admise pentru fiecare dintre zone, vor fi aduse la cunostinta operatorilor economici din
domeniul publicitatii, prin postare pe site-ul Primariei Cdmpina.
(3) Regulamentul local de publicitate, inclusiv delimitarea zonelor de publicitate largita si,
respectiv, a zonelor de publicitate restransd, amplasamentele si categoriile de mijloace de
publicitate admise pentru fiecare dintre zone vor fi avizate de catre comisiile tehnice de
amenajarea teritoriului si de urbanism constituite in conformitate cu prevederile Legii nr.
350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificarile i completarile
ulterioare.
(4) Dupa obtinerea avizului mentionat la alin. (3), regulamentul local de publicitate,
inclusiv stabilirea zonelor de publicitate restransa si, respectiv, a zonelor de publicitate
largitd. amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise pentru fiecare
dintre zone se supune spre aprobare Consiliului local al municipiului Campina.
ART. 9
Pe teritoriul municipiului Campina s¢ stabilesc zonele de publicitate [argitd si respectiv
zonele de publicitate restransa, in corelare cu PUG/RLU aprobat prin HCL nr.15/2013,
dupa cum urmeaza:

1. ZONA DE PUBLICITAE RESTRANSA

2. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA

1. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA cuprinde urmatoarele zone:

a) — zona protejata cu valoare istorica si arhitecturala, situata in partea de sud-vest a
municipiului Campina si care inglobeaza urmatorul perimetru, conform PUG/RLU:

De la intersectia str. Badea Cartan cu str. Fratii Golesti de la nr.13, in continuare pe str.
Fratii Golesti pana la nr. 2 intersectie cu b-dul. Carol I, de la nr. 133 pana la intersectia
acestuia cu str. Marasesti la nr. 2; continua spre sud ingioband primul rand si al doilea rand
de loturi pana in str. Grivitei de la nr. 90 pana la nr. 42, inglobeaza primul rand de loturi
aflate pe str. Grivitei de la nr. 42 la nr. 8, intersectia str. Castanilor cu str. Grivita, de la nr.
6 pana la nr.4 — pe partea dreapta si nr. 7 — pe partea stanga, coboara spre sud ingloband
loturi cu deschidere la str. Schelelor, de la nr. 32 pana la nr. 16, in continuare insula de
imobile delimitate de Aleea Parcului (nr. 1,15,9,7), in continuare la bdul. Culturii de la nr.
5 la nr. 25, in continuare primul rand de loturi pe partea stanga a str. Plevnei de lanr. 17 la
nr. 87, intersectia str. Plevnei cu str. Campineanu pana la nr. 2. Pentru acest perimetru este
permisa amplasarea mijloacelor de publicitate, conform art. 48, pct. 1.

b) - monumentele istorice si zonele de protectie ale monumentelor
istorice/monumentele de for public din municipiul Campina, delimitate conform PUG
Campina. In limitele zonei de protectie a monumentelor istorice, evidentiate in PUG, este
permisa amplasarea mijloacelor de publicitate, conform art. 48, pct. 1.

c) - parcurile si gradinile publice, spatiile verzi indiferent de locatie. Pentru acest
perimetru este permisa amplasarea mijloacelor de publicitate, conform art. 48, pct. 2.




d) - locurile de joaca pentru copii. Pentru acest perimetru este permise
mijloacelor de publicitate. conform art. 48, pet. 2.
e) - in incintele aferente scolilor, gradinitelor sau alte structuri de inv
acest perimetru este permisa amplasarea mijloacelor de publicitate, contort

2. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA este zona din cadrul teritoriuid}
Campina, cu exceptia zonelor de publicitate restransa delimitate anterior.

ART. 10

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea municipiului Campina —
domeniu public, destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate
prin licitatie publica organizata in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele previzute la alin. (1) se organizeazd pe zone de
publicitate sau/si tipurt de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul
local de publicitate.

(3) Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate amplasarii
de sisteme publicitare va include taxa de ocupare a domeniului public (stabilitd prin
H.C.L). Asigurarea energiei electrice necesare functionarii sistemelor publicitare luminoase
sau iluminate va fi reglementatd prin caietul de sarcini elaborat in vederea organizarii
licitatiei publice.

(4) Primdria municipiului Campina va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor
operatorilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor identificate pe domeniul public,
scoase la licitatie.

CAPITOLUL 1V . REGULI GENERALE PRIVIND AMPLASAREA
MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

ART. 11

(1) Publicitatea este permisa atit pe domeniul public sau privat al statului si al unitatii
administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privati a persoanelor fizice sau juridice, cu
respectarea prevederilor legale in vigoare.

(2) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de
proprictate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale
publicitare pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament a acestora.

(3) In situatia in care proprietarul constructici-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau
materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.
ART. 12

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se autorizeaza si se
executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul
drumurilor si c¢irculatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe
poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeazi
domeniul public si regimul proprietigii, in baza acordului administratorului drumului st al
avizului Politiei rutiere.

ART. 13

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor
incluse in acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebitd;

¢} in locurile de joacda sau locurile de odihnd situate in zona blocurilor de locuinte
colective;
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desfagoara in interiorul sediilor;
e) pe arbori; \
f) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria¥y
exceptia bannerelor;

g) pe obiectele de artd monumentald s1 monumentele de for public;
h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfigoara in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrdrilor de
consolidare/restaurare in conditiile prezentului regulament:

i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea
mijlocului de publicitate afecteazd structura de rezistentd si/sau stabilitatea i integritatea
elementelor constructive i decorative ale anvelopei cladirii;

j) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, a scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

K) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin prezentul regulament
privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

) in interiorul intersectitlor si al sensurilor giratorii, In spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor i semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a
traficului ar putea fi perturbat;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane gi supraterane ori sub poduri;

n) pe stilpii de susfinere a elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie;

0) pe lucrarile de artd care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in
solutii independente autoportante in traversarea drumului;

p) la trecerile la nivel peste calea ferata;

r) in imediata vecinatate a trecerilor pentru pietoni, pand la o distantd de 2 m fata de
acestea.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor
(material colant, grafica pictatd sau orice alte mijloace publicitare de afisaj). Acestea se pot
realiza doar in interiorul spatiului in care isi desfagoard activitatea pe sisteme de afisare de
tip panou care pot fi suspendate de peretii spatiilor comerciale sau cu rame cu sistem click.
In situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati
prin legislatia specificd activitatii, sd fie Impiedicati vizuvalizarea activitatilor care se
desfasoara in locatia respectiva, vor prezenta justificari scrise 1n acest sens.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura
linistea publicd, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentului
regulament,

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni
si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau
Impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(5) in situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai multe
mijloace de publicitate In afard de firme, acestea vor fi realizate in mod unitar, fiind
obligatoriu de acelasi tip si de aceleasi dimensiuni, fiind incadrate simetric pe fatada sau pe
calcanul respectiv.

ART. 14

Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distan{d mai micd de 3,00 m fata de limita de
proprietate a imobilelor proprietate privata a persoanelor fizice si/sau juridice se va realiza
doar cu acordul proprietarilor acestor imobile si astfel incdt si nu afecteze accesul si
utilizarea acestora.




ART. 15

(1) In scopul asigurdrii siguraniei cetatenilor i integritatii bunurilor.
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme cd
respecta prevederile legale privind calitatea in construc;ii

inscriptionarea acestora cu mforma;n privind denumirea operatorulm codul de [08H
fiscala a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(3) Detinartorii mijloacelor de publicitate sunt obligati sa asigure intrefinerea si repararea pe
intreaga perioadd de menginere in amplasament a acestora. Materialele din care se vor
executa aceste sisteme vor fi de buni calitate, rezistente la intemperii i vor avea un aspect
estetic, care nu va afecta imaginea urbani a zonet in care se amplaseaza.

(4) Pentru mijloacele de publicitate autorizate pana la data intrarii in vigoare a prezentului
regulament, se vor mentine conditiile prevazute in autorizatie, cu respectarea prevederilor
art. 15, alin (2).

(5) In termen de 12 luni, de la data intrarii in vigoare a prezentului regulament, mijloacele
de publicitate existente autorizate dar neconforme cu prevederile prezentului regulament,
se vor reautoriza conform prevederilor legale.

CAPITOLUL V.

REGULI SPECIFICE PRIVIND AMPLASAREA MIJLOACELOR DE
PUBLICITATE IN FIECARE DIN ZONELE DE PUBLICITATE DELIMITATE
PRIN PREZENTUL REGULAMENT

SECTIUNEA 1

1. ZONA DE PUBLICITATE LARGITA

Se admit toate categoriile de mijloace de publicitate dupa cum urmeaza:

1. FIRMELE

Reguli generale privind amplasarea firmelor:

ART. 16

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate, dupi cum
urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseazd numai pe portiunea de fatadd corespunzatoare acestor spafi, de regula
deasupra accesului, incadratd simetric, sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj,
unde este cazul, cu acordul proprietarilor, exprimat in forma autentificata;

b) firmele in consola se amplaseaza la o inal{fime minima de 2,50 m de la nivelul
trotuarului. Faia de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold maximum
1,20 m, dar pastrand o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin
bordura carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

¢) copertinele pe care se inscrip{ioneazi o firma vor fi amplasate la mmimum 2,50 m
inaltime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele vor
pastra o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe
parapetul plin al etajului I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor
constructive-suport;

) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitdtl cu caracter temporar situate
in cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseazd la parterul cladirii, cu
acordul proprietarilor afectafi.




carui/caror fatada se monteaza firma.

(2) In situatia prevazutd la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseaza astfel:
a) in zona scarii de aeces corespunzatoare, dacd apartamentul este \soft

niveluri decat la parter sau demisol; \
b) fara a depasi himita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasa

sau demisol.

ART. 17

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile art. 4.

(2) Prin excepiie de la prevederile alin. (1), autorizagia de construire nu este necesara in

cazul firmelor inscripfionate pe vitrinele si ugile de acces, in conditiile prezentului

regulament.

(3) Firmele inscripfionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului emis

de autoritatile administratiei publice.

(4) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face dupa achitarea

taxelor de publicitate previzute de legislatia in vigoare si prezentul regulament.

ART. 18

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa, alaturi

de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la

autorizarea si executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia faid de firmd

prin culoare, forma sau dimensiune.

ART. 19

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat sa asigure o

iluminare uniforma, care sa pund in valoare clidirea si care sa nu deranjeze traficul auto si

pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi

culorile specifice acestora st nici lumina intermitenta.

(4) Fata de intersectiile semaforizate, firmele luminoase se pot amplasa la o distanta de

minimum 20,00 m.

ART. 20

(1) In situatia in care intr-un imobil functioneazd mai multe societiti comerciale, dintre

care unele nu au vitrine spre stradd, dar care doresc montarea firmelor aferente pe fatada

principald, le vor putea monta aldturat intrdrii. Acestea vor fi realizate unitar $i grupat, ca

tip, dimensiune si incadrate simetric pe fatada. Pozijionarea acestora se va face astfel incét

sd nu devind agresive pentru pietoni $i s nu afecteze arhitectura cladirii.

(2) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sd aduci fatada

cladirii la starea initiala, prin inliturarea amprentelor firmelor §i reparatii ale zonei de

montare, inclusiv zugravirea locala si readucerea la aspectul initial.

2. PANOURI PUBLICITARE, ECRANE SI PUBLICITATE LUMINOASA

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii
luminoase:

ART. 21

Este interzisd amplasarea mijloacelor de publicitate luminoase pe suporturile existente care
nu au fost destinate publicitdtii, cum sunt: stalpii de telecomunicatii si/sau electricitate,
instalatrile de iluminat public, instalatiile de semaforizare.




ART. 22
(1) Pol fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa pe

constituie o sursd de accidente si sa nu afecteze structura de rezistentd #fi 4
optima a cladirilor. (P
(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitafii luminoas ‘
autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile *
experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, veril
verificatori de proiecte atestati pentru cerinfele esenttale de calitate "rezistentd mecanica si
stabilitate”, "sigurantd in exploatare™ si "securitate la incendiu”, prevazute de legislatia in
vigoare privind calitatea in constructi, ce vor {i solicitate prin certificatul de urbanism, de
la caz la caz.

(3) Verificarea constructici cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (2) se realizeazi prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data
emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a
actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv
care susiine structura publicitara.

(4) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi
limitele acestora.

(5) Sunt exceptate de la prevederile prezentului regulament ecranele publicitare care fac
parte integrantd din fagadele cladirilor si care au fost autorizate Tmpreuna cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare.

ART. 23

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public
si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.
(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat
intre proprietarii ecranelor publicitare gi autoritdfile administratiei publice locale.

(3) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de
proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale
publicitare pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(4) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are
contracte de publicitate in derulare, va amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate — in acest caz datordnd taxa pentru afigaj in scop de
reclama si publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes
public, sau cu continut informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic
din municipiul Cdmpina, materiale ce se vor realiza de catre operatorii de publicitate prin
efort propriu, confjinutul informativ al acestora va fi pus la dispozijie de caire Primiria
municipiului Campina - in acest caz nu se datoreaza taxa pentru afigaj.

ART. 24

in situagia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,
ecranele si publicitatea luminoasad vor avea urmétoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, dacd fatada constructiei-suport are inalfimea mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indl{imea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, dacad fatada constructiei-
suport are indl{imea mai mare de 15,00 m.

ART. 25

(1) Pe stdlpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere 1 indicatoare
de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stélp se poate amplasa un singur panou, iar proiectia la sol a panoului se va situa
in afara gabaritului carosabilului.



ART. 26
(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat si
circulajia rutierd si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau al autovei
interventie pe proprictati. cu respectarea prevederilor prezentului regulament.
(2) Panourile publicitare. indiferent de tipul de proprietate pe care au fost m§g
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora si fie in totalitate in interiorulNg
pe care au fost autorizate.
ART. 27
(1) Pe strazile de categoria I, Il si 1II. contorm clasificirii previzute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmatoarele conditii:

a) la distant{d de minimum 4,00 m fatd de limita carosabilului, in cazul in care nu
existd trotuar;

b) la distan{d de minimum 1,00 m fatd de limita dinspre carosabil a spatiului verde
de pe trotuar, fara a impiedica circulatia pietonilor;

¢) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai
mare de 2,50 mp per fata.
(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se amplaseaza
la o distanta de cel putin 25,00 m intre panouri.
(3) Panourile de mari dimensiuni. respectiv cu suprafaia maxima de 12,00 mp, se
amplaseaza la o distantd de cel putin 50,00 m intre panouri.
(4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune
de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanfa dintre
panouri va fi de minimum 50,00 m.
(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (4) mijloacele de publicitate amplasate in
interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.
ART. 28
(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu litimea mai mica de 2,25 m,
precum st pe zonele verzi dintre trotuar sau spafiu pietonal st carosabil a panourilor
publicitare cu structurd proprie si elemente de sustinere care necesita fundafie.
(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitatii panoului de
reclamid publicitard se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei
solului/trotuarului, pand la nivelul solului.
ART. 29
De-a lungul drumurilor de interes national, judefean, precum si a arterelor de centura,
conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul
zonei de protectte a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urméatoarele conditii:
a) la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de
2,50 mp per fatd;
b) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum
din intravilan;
¢} cu distanta de minimum 100,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum
din extravilan;
d) la minimum 100,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi
de circulatie;
¢) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;
f) la minimum 100,00 m fata de intersectiile semaforizate.
ART. 30
Dispozitiile art. 26 - 28 se completeazd cu prevederile instituite in aceeasi materie de
Ordonanta de urgen{d a Guvernului nr. 195/2002 privind circulafia pe drumurile publice,
republicatd, cu modificarile s1 completdrile ultericare, i de Ordonanta Guvernului nr.
43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu modificdrile si completarile ulterioare.




ART. 31

(1) Panourile 1 ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul municipf
vor avea urmatoarele dimensiuni: 1,20 x 1,80 m, 3.20 x 2,40 m, respectiv 4, ![.»/l
(2) In extravilanul municipiului Campina pot fi amplasate panouri publici H :
protectie a drumurilor publice, avand dimensiunea de 8,00 x 4,00 m, iar in aR@’
panouri de 14,00 x 4,00 m. |
ART. 32

(I) Alimentarea cu energie electrica a panourilor publicitare luminoase se va face cu fir
postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stalpii de iluminat public.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, pe domeniul public, sunt lucrdri de constructii cu
caracter provizoriu; durata de existentd a panourilor publicitare amplasate pe domeniul

public este identicd cu perioada valabilitdi contractului de inchiriere/concesiune.

3. PANOURILE PUBLICITARE MOBILE

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile:

ART. 33

Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o lafime de cel putin 2,25 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala, comunicarea de tarife
sau actiuni promoiionale, specifice activititii desfagurate de beneficiarul publicitatii, n
urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitafii care face
obiectul publicititii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

4. MOBILIERUL URBAN CA SUPORT PUBLICITAR

Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar:

ART. 34

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile
destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitédfi
comerciale, coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu respectarea
Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri unitare de maximum 2.20 mp; in cazul in care sunt amplasate
mai multe panouri sau panouri cu doud fete utile, suprafata totalad de publicitate nu va
depasi 4,50 mp.

(3) Chioscurile de ziare gi alte chioscuri cu activititi comerciale pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri cu suprafata unitard de maximum 2,00 mp; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totald de publicitate pentru un chiosc nu va depisi
6,00 mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului,
statiilor de autobuz si al chioscurilor.

(5) Coloancle port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunguri de
spectacole si manifestiri culturale; este interzisd suprapunerea de afise de spectacol in
cazul in care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.

5. BANNERELE SI STEAGURILE PUBLICITARE

Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare:

ART. 35

Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente culturale,
economice, stiintifice si altele de aceasta naturd se avizeazi pe baza documentatiei privind
rezistenta elementelor de susfinere, precum s$i cu acordul proprietarului efementelor de
sustinere utilizate in acest scop.




ART. 36

L.a amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:
a) nu este permisd amplasarea bannerelor in intersectii. in zone in caﬁ,‘«e

vizibilitatea rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori natuf

unde exista panouri publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in %

de susfinere a bannerelor; 3

¢) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o maltlme minima

de 5.00 m fata de sol, astfel incat si nu afecteze vizibilitatea rutierd si imaginea urbani;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distania intre acestea sa fie de minimum 100,00

m;

e) este permisa amplasarea bannerelor pe o durata de cel mult o luna calendaristica.

ART. 37

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stélpi, la indl{imea minima de 2,50 m de

la cota terenului amenajat, se amplaseazi numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea

circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg/ stalp se poate amplasa un singur steag.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 30 de zile

calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu incd 30 de zile.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)} - (3) steagurile publicitare amplasate in

incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,

parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu condifia sa

nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

6. MESH — urile:

Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor:

ART. 38

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, in urmétoarele situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice amplasate in zone de publicitate restransa,
sau in zone in care este interzisd publicitatea, numai in situatia in care acestea constituie
protectie citre domeniul public pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare,
dar nu mai mult de un an calendaristic, $1 numai daca reproduc imaginea constructiei dupa
consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate comerciala vor ocupa cel mult 25%
din suprafata totala a acesteia;

b) pe calcanele constructiilor care nu sunt clasate monumente istorice.

7. INDICATOARE PUBLICITARE DIRECTIONALE

Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale:

ART. 39

(1) Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare directionale, in afara casetelor si
steagurilor publicitare, pe stalpii de iluminat public, dacd pe acestia nu sunt montate
semnalizari rutiere, pentru obiective de interes public, cultural, turism si sport, in
urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional este mai mica de 1,00 mp;

b) indltimea de amplasare este de minimum 4,00 m;

¢) pe un stdlp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

d) prin exceptie de la prevederile lit. ¢}, poate fi montat un al doilea indicator directional
pentru semnalarea servicitlor de urgenta sau a serviciilor necesare in deplasare, cum sunt:
stafiile de alimentare cu carburanti, atelierele auto sau de vulcanizare.

(2) Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale se va realiza in
baza avizului emis de autoritiile publice locale.




Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare specigle:
ART. 40 /
(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicits o i
conditiile prezentului regulament.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va stabili in baza
Primaria muntcipiului Campina.

ART. 41

In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporara. mentionat la art. 6, mijloacele de
publicitate trebuie sd indeplineascd urmétoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durati
determinatd si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusi de
solicitant;

b) sd poatd {i montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 24 de ore;

¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporara si fie aduse la
starea initiala, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului
pentru publicitate temporara.

ART. 42

(1) Autoritatea administratiei publice locale va utiliza pentru mijloacele de publicitate
temporard si pentru proiectele publicitare speciale spatiile publice: piatete, spatii pietonale
si imobilele care le delimiteaza in conditiile in care nu este perturbatd circulatia pietonala,
siguranta cetateanului, accesele la imobile si fluxurile de evacuare, fara alterarea calitatii
spatiului public.

(2) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara, in conformitate cu prevederile art. 6, existd mai multe solicitdri de amplasare de
mijloace de publicitate temporard, Primiria municipiului Campina va atribui
amplasamentul prin licitatie publicd organizata in conditiile legii.

(3) In cazul solicitarii schimbirii locatiilor in alte amplasamente decét cele stabilite initial,
se va obtine avizul pentru publicitate temporara al Primariei municipiului Cimpina.

(4) Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se va face numai in situafia in care locatiile
licitate initial nu mai pot fi puse la dispozifia contractantului ca urmare a executdrii unor
lucréri de interes public.

ART. 43

(1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeaza cu
respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in prezentul regulament.
(2) Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor
publicitare speciale se face In baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect cu
drept de semnatura.

9. AFISELE PUBLICITARE SI_ANUNTURILE DE MICA PUBLICITATE

Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de micé publicitate:
ART. 44

(1) In vederea asigurarii eficientei informari a cetitenilor, a libertatii de expresie si esteticii
urbane, autoritafile administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate,
in conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor
publicitare si anunfurilor de mica publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate saptamanal prin grija compartimentelor
de specialitate din cadrul Primariei municipiului Campina.

(3) Autoritatea administraici publice locale va stabili prin Regulamentul local de
publicitate ziua din cursul saptamanii in care panourile cu anunturi de mica publicitate vor
fi curatate in vederea actualizarit anunturilor. Panourile vor fi curatate in fiecare zi de
vineri, prin grija Primariei municipiului Campina.




ART. 45
Este interzisa amplasarea de¢ afise publicitare care s& acopere alte afise pu
anterior., aflate in pericada de valabilitate, care fac p
evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa se der

10. PUBLICITATEA PE VEHICULE S1 PE MIJLOACE DE TRANSPY
COMUN L)
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport i
comuit:

ART. 46

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau inscrip{ionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate
s circule pe teritoriul localititii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara,
pe o duratd determinatd si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale,
conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare
de doud masini $i cu o viteza mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe tronsonul de
strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestirilor speciale, in baza
avizului emis de autoritatea administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

ART. 47

Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de transport
in comun, cum ar {1 tramvaie, troleibuze, autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta
sa nu fie afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.

SECTIUNEA 2

2. ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA

ART. 48

1. Pentru zonele de publicitate restransa clasificate conform art. 9, pct. 1, lit. asi b se
interzice amplasarea oricaror mijloace de publicitate cu exceptia urmatoarelor:

a) Firme luminoase sau neluminoase aferente activitatilor comerciale, de servicii sau
aferente institutiilor publice, amplasate pe cladirile adapostind aceste activitati.

Firmele se vor autoriza numai cu conditia respectarii caracterului arhitectural al zonei si cu
respectarea detaliilor arhitecturale ale cladirii pe fatada careia se insereaza.

b) Mijloace de publicitate temporara aferente desfasurarii unor activitati comerciale sau de
servicil in zona, in aceasta categorie inscriindu-se structurile autoportante pentru anuntarea
unor promotii ale spatiilor comerciale, a meniurilor unitatilor de alimentatie publica, etc.

¢) Mijloacele de publicitate temporara utilizate pentru promovarea sau semnalizarea unor
activitati culturale, manifestatii, expozitii, spectacole.

d) Proiectele publicitare speciale.

€} Bannere sau mesh-uri de semnalizare a unor expozitii, vernisaje, activitati de natura
culturala ce se desfasoara in incinta sau in interiorul unor cladiri monument istoric clasate
sau in curs de clasare.

2) Pentru zonele descrise la art.9, pet.1, lit. ¢ si d, se interzice amplasarea oricaror mijloace
de publicitate, indiferent de clasificarea acestora, cu exceptia firmelor cuprinzand datele de
identificare ale respectivelor obiective, daca este cazul si a proiectelor speciale, cu conditia
ca instalarea mijloacelor de publicitate specifice acestora sa nu afecteze
amplasamentul/cadrul natural constituit/elementele arhitecturale sau peisagistice.




publicitate {indoor si/sau outdoor):

a) Este interzisa publicitatea la tigari/tutun, cafea;
b) Este interzisa publicitatea la produse si/sau servicii ce nu se adreseaza ni{dg
contravin bunelor moravuri;

promova violenta sau actele antisociale.
4) Este permisa amplasarea de panouri cuprinzand datele de identificare ale santierelor in
lucru, asa cum sunt stabilite prin lege, pe durata de desfasurare a lucrarilor de executie.

5) Se interzice amplasarea de mijloace de publicitate pe cladirile aflate in stare avansata de
degradare sau incadrate in categoria cladirilor cu risc seismic, in situatia in care amplasarea
mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistenta a acestora si/sau stabilitatea si
integritatea elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii.

SECTIUNEA 3

AMPLASAREA MIJLOACELOR PENTRU PROPAGANDA ELECTORALA

ART. 49

Amplasarea mijloacelor pentru propaganda electorald se va realiza conform prevederilor
actelor normative in vigoare care reglementeaza organizarea si desfasurarea alegerilor
locale, parlamentare, prezidentiale, europene si cele privind referendumul. precum si a
reglementarilor autoritatii electorale permanente st ale biroului electoral central privind
modalitatea publicitatii electorale.

CAPITOLUL VI. SANCTIUNI

ART. 50

(1) Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate atrage raspunderea materiala si contraventionald, dupa caz, in
conformitate cu prevederile Legii 185/2013.

(2) Sanctiunile prevdzute in prezentul regulament se completeazi cu cele referitoare la
nerespectarea legislajiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si
amenajarea teritoriului (Legea 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de
constructii-republicare, cu modificarile si completarile ulterioare; Legea 350/2001 privind
amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificérile si completarile ulterioare).

ART. 51

(1) Constituie contraventii urmatoarele fapte ( conform prevederilor Legii nr. 185/2013):
a) amplasarea mijloacelor de publicitate fard aviz pentru publicitatea temporard ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia i a documentagiei tehnice care a stat la baza eliberarii
avizului, precum $i montarea panourilor publicitare cu structurd proprie si elemente de
sustinere care necesitd fundatie pe trotuare cu {atime mai mica de 2,25 m;

b) permiterea de catre proprietarul imobilulm a executarii fucrarilor de amplasare a
mijloacelor de publicitate fard autorizatie de construire valabila;

c)nerespectarea de catre primar, a obligatiilor stabilite la art. 11 alin. (1) si la art. 51 alin.
(2) din lege.

d)nerespectarea de cétre primar, a obligatiei de a dispune desfiinfarea in termen de 15 zile
de la data expirarii termenului de incetare a tunctiondrii mijlocului de publicitate pentru
care nu s-a obtinut o prelungire a acestui termen;

¢) nerespectarea de citre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentului local
privind amplasarea mijloacelor de publicitate;




precizate prin avizul pentru publicitate temporard;
g) amplasarea panourilor publicitare mobile sau a oricaror altor forme

a e¢lementelor de fundare/ancorare necesare asigurdrii stabilitatii panoului " Eelarfi
publicitari;

h) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporard sau a mijloacelor de
publicitate luminoasa care pot perturba traficul auto si pietonal;

1} nerespectarea obligafiel de reexpertizare tehnica in vederea verificarii constructiei cu
privire la respectarea cerinielor esentiale de calitate, de a elibera/desfiinta suportul reclamei
la expirarea termenului stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporara ori
refuzul de a readuce amplasamentul si mediul inconjuritor la starea initiald, inclusiv prin
inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;

J) nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite prin art. 52 lit. a) si
b);

k) nerespectarea obligatiilor privind intrefinerea mijloacelor de publicitate si afisarea
permanenta a unor mesaje in cadru;

[) nerespectarea obiigatiei de a afigsa in mod vizibil elementele de identificare ale panoului
publicitar prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul
de identificare fiscald a acestuia si numarul autorizatiei de construire;

m) nerespectarea de citre autoritatea publicd locald a obligatiilor referitoare la delimitarea
in cadrul teritoriului administrat a zonelor de publicitate largita si, respectiv, a zonelor de
publicitate restransa, precum si elaborarea regulamentelor locale de publicitate aferente
acestora;

n) nerespectarea de catre autorititile administratiei publice locale a obligatiei de a instala
panouri speciale destinate afigelor publicitare st anunturilor de mic& publicitate, precum si
de a identifica amplasamentele destinate mijloacelor de publicitate temporara si pentru
proiectele publicitare speciale;

0) amplasarea afigelor publicitare si a anunfurilor de mica publicitate in alte locuri decét pe
panourile special destinate acestora.

(2) Contraventiile prevazute la alin. (1), savérsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneazad conform dispozitiilor Legii 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate.

(3) Constatarea contraventiilor se face de catre persoanele imputernicite din cadrul
Inspectoratului de Stat in Constructii si de catre personalul din cadrul Politiei Locale
Campina — Compartimentul control comercial, disciplina in constructii si afisaj stradal,
protectia mediului si evidenta populatiei.

(4) Aplicarea sanctiunilor se face dupa cum urmeaza:

a) de catre agentul constatator in cazul contraventiilor constatate de catre personalul
imputernicit din cadrul Inspectoratul de Stat in Constructii;

b) de catre agentii constatatori din cadrul Politiei Locale Campina — Compartimentul
control comercial, disciplina in constructii si afisaj stradal, protectia mediului si evidenta
populatiei.

(5) Contraventiilor prevazute la alin. (2) le sunt aplicabile dispozitille OUG nr. 2/2001
privind regimul juridic al contraventiilor, aprobatd cu modificari si1 completari prin Legea
nr. 180/2002, cu modificarile si completirile ulterioare. Modelul de proces verbal de
contraventie va cuprinde in mod obligatoriu datele mentionate in O.U.G. nr. 2/2001.

(6) Contravenientul poate achita, in termen de cel mult 48 de ore de la data incheierii
procesului-verbal ori, dupd caz, de la data comunicdrii acestuia, la casieria Primariei
Campina — Directia Economica (Calea Doftanei nr. 18), jumaitate din minimul amenzii




incep sa curga de la miezul noptii zilei urmatoare. iar termenul care se sfarseffte int4y
El v %

sarbatoare legald sau cand serviciul este suspendat se va prelungi pani la giﬁit '
zile de lucru urmatoare.

CAPITOLUL VIL. DISPOZITII TRANZITORH SI FINALE

ART. 52

In vederea asigurarii respectarii prevederilor Regulamentului local de publicitate privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Campina cu situatia de
fapt din teren, autoritatea administratiei publice locale a municipiului Campina, prin grija
primarului, va constitui echipa de control alcatuita din personal din cadrul
compartimentului cu atributii in domeniul disciplinei in constructii al Politiei Locale care,
in termen de 30 de zile de la adoptarea regulamentului va identifica si va notifica
proprietarii de mijloace de publicitate a caror amplasare nu mai corespunde cu noile
reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si autoritatilor publice
locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost
amplasate fard respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile
privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala a acestuia $i numarul
autorizatiei de construire, se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprictatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile la data intrdrii in vigoare a
prezentului regulament ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului, codul de identificare fiscala al acestuia si numérul autorizatiei de construire,
se va dispune dezafectarea.

ART. 53

Termenul de demarare a procedurilor de licitaie publicd a amplasamentelor identificate pe
domeniul public sau privat al statului ori al unititii administrativ-teritoriale, conform
anexei 1, ramase libere si care se incadreaza in prevederile prezentului regulament se
stabilesc prin grija Primariei municipiului Campina, prin serviciile de specialitate.

ART. 54

(1) Mijloacele de publicitate autorizate pand la data intrdrii in vigoare a prezentului
regulament pot fi mentinute pe amplasamentele autorizate pand la data expiriri
contractelor de publicitate in curs, dar nu mai tarziu de 60 de zile de la data aprobarii
regulamentului prin H.C.L. Campina.

(2) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (1), pot fi menginute pe amplasamentele autorizate,
péna la data expirarii contractelor de publicitate in curs, acele mijloace de publicitate care
respectd prevederile prezentului regulament, iar prin amplasament si caracteristici se
incadreazd in categoria de mijloace de publicitate admise de regulamentul local de
publicitate. Confirmarea indeplinirii tuturor condifiilor mentionate se realizeazd de citre
Primdria municipiului Campina.

(3) Contractele existente la data intrarii in vigoare a prezentului regulament vor fi
completate si modificate conform procedurilor legale si regulamentului local.

(4) Prin exceptie de la dispozitiile alin. (3}, contractele valabile pe o perioada de maximum
30 de zile de la data intrérii in vigoare a prezentului regulament rdmdn in vigoare pani la
expirarea perioadei de valabilitate,

ART. 55

In termen de 5 zile de la notificarea emisa conform art. 52, lit. a si b, Inspectoratul de Stat
in Constructii si /sau Primaria municipiului Campina vor dispune demolarea mijloacelor de
publicitate amplasate contrar prevederilor prezentului regulament, pe cheltuiala




proprictarulul, fara emiterea unei autorizatii de desfiintare si fara sesizareﬁ";l’-s?mit
judecatoresti. y
Art. 56

Detinatorit de panouri publicitare au obligatia ca, in situatii de urgenta
solicitarea Primdriei municipiului Campina, sa afiseze informatiile imp
populatiei.

Art. 57

(PTaxele pentru eliberarea certificatelor de urbanism, a autorizatiilor de construire si a
altor avize, taxele pentru folosirea mijloacelor de publicitate sunt stabilite anual, prin HCL
privind stabilirea si aprobarea nivelului impozitelor pentru fiecare an fiscal, in conformitate
cu Legea 571/2003 privind Codul Fiscal.

(2) Conform HCL nr.158/19.12.2013, pentru stabilirea impozitelor si taxelor locale pentru
anul in curs, taxa pentru emiterea certificatului de urbanism se calcluleaza conform Cap.
VL. pet. 1.

(3) Taxa pentru eliberarea autorizatiel de construire pentru amplasarea corpurilor si a
panourilor de afisaj, a firmelor si reclamelor, cit si pentru eliberarea avizului de
amplasament pentru publicitate temporari, se calculeaza conform Cap. VI, pet. 3, fiind de
9 lei pentru fiecare m.p. de suprafata ocupata de constructie.

ART. 58

Prezentul regulament intra in vigoare de¢ la data adoptarii hotararii Consiliului local al
municipiului Campina.




Amplasamentele pentru panouri publicitare identificate pe

domeniul public al municipintui Campina

Nr. LOCATIE DIMENSIUNE | NUMAR
Crt. (m) FETE
l. Parcarea din Piata agroalimentara 2.00x1.30 2
2,00 x 1,30 2
2,00 x 1,30 2
2, Cartier Voila 1,55 x 1,40 2
2,00 x 3,00 2
3. Cartier Campinita 1.40 x 3.00 2
4. Cartier Turnatornie 3,00 x 2,00 2
5. Cartier Slobozia 1,30 x 2,00 2
6. Str. Dr. Babes 1,30 x 2,00 1
7. Parc ,.Prichindelul” 1.30 x 2,00 2
(fost parc Rezervoarelor) B
8. Parc central ,, La Soldat™ 2,00 x 1,30 2
9, Zona B.C.R. Campina 2,00 x 1,50 2
10. Str. Fabricii colt cu str. Targu Mures 1,30 x 2,00 1
11. Str. Eruptiei 1,30 x 2,00 2
12. Str. B.P.Hasdeu ( in zona magazinuhu ,,RHODOS™) 1,30 x 2,00 2
13. B-dul Carol I { in zona magazinului ,,Class™) 2.00x 1,50 2
14. Zona B-dul Carol I — Parcul Trandafirilor 1,30 x 2,00 2
(zona Notariate)
15 B-dul Nicolae Bilcescu FN 2,00 x 3,00 2
2,00 x 3,00 2

fn cazul identificarii altor amplasamente ce pot face obiectul Legii 185/2013 si

prezentului regulament,

acestea vor fi evidentiate prin actualizarea Anexei | la

Regulamentul privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate din municipiul

Campina.

Lista cu amplasamentele identificate a fost furnizatd de ¢étre Serviciul A.D.P.P. din
cadrul Primariei Campina.




Documente necesare pentru emiterea Certificatului de urbanism
si Autorizatiei de construire

Pentru obtinerea certificatului de urbanism, in vederea amplasdrii mijloacelor de
publicitate, beneficiarul (solicitantul) va depune la Biroul urbanism si amenajarea
teritoriului o documentatie cuprinzand urmaétoarele:

- cerere completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului;

- certificat de inmairiculare sau codul fiscal (copie)

- plan de incadrare in zond si plan de situatie la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil
locu! de amplasare a mijlocului publicitar, cotat fata de repere fixe identificabile;

- simulare foto a sistemului publicitar pe locatia solicitata;

- acordul de principiu (date de identificare $1 semnatura) al proprietarilor — persoane fizice
sau juridice care vor fi afectati de amplasarea mijlocului de publicitate;

- dovada titlului asupra imobilului teren si/sau constructii (copie);

- document de platd a taxei pentru eliberarea Certificatului de Urbanism.

Pentru obtinerea Autorizatiei de Construire, beneficiarul (solicitantul) va intocmi si va
depune la Biroul urbanism si amenajarea teritoriului urméatoarea documentatie:

- cerere tip pentru emiterea Autorizatiei de Construire, completatd cu elemente de
identificare si date tehnice conform proiectului pentru autorizarea executarii lucrarilor de
construire;

- certificat de inmatriculare sau codul fiscal (copie)

- certificat de urbanism (in copte);

- proiectul pentru autorizarea executarii lucrérilor de construire intocmit de un proiectant
autorizat, in 2 exemplare; documentatia va cuprinde st un fotomontaj cu desfisurarea
stradala in care va fi inclusa propunerea in contextul existent.

- extras C.F. nu mai vechi de 3 luni, pentru imobilele inscrise in Cartea Funciara.

- dovada titlului asupra imobilului teren si/sau constructii (copie legalizata)

- documentul de plata a taxei peniru eliberarea autorizatiei de construire;

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism,




1. Documente necesare pentru emiterea Avizului de amplasament penfru
publicitate temporara

Pentru ob{inerea avizului autoritatii publice locale , in vederea amplasirii mijloacelor
de publicitate temporara, beneficiarul (solicitantul) va depune o documentatie care va
cuprinde urmatoarele:

- cerere completata cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului
publicitatii temporare si perioada solicitata, dar nu mai mult de 30 de zile;

- certificat de inmatriculare sau codul fiscal (copie);

- plan de incadrare in zona si plan de situatie, la scara 1:500, pe care va fi marcat vizibil
locul de amplasare a panoului publicitar si cotat fata de repere fixe identificabile;

- grafica reclamei, din care si rezulte tipul, forma si alcatuirea cu marcarea dimensiunilor si
culorilor adoptate si faptul ca nu sunt necesare fundatii izolate sau prinderi care pot afectata
imbracamintea terenului sistematizat {asfalt, dalaj, paviment, etc) si prin urmare sunt
indeplinite prevederile regulamentulut pentru publicitate temporara;

- simulare foto a sistemului publicitar pe locatia solicitata;,

- extras C.F. nu mai vechi de 3 luni, pentru imobilele inscrise in Cartea Funciara;

- acordul de principiu (date de identificare $i semnatura) al proprietarilor — persoane fizice
sau juridice care vor fi afectati de amplasarea mijlocului de publicitate;

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara este de maximum 30 de zile
st poate fi prelungitd o singurd data, la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel mult
egald cu cea aprobata initial.

2. Cerere pentru emiterea Avizului de amplasament pentru publicitate
temporarai

Catre,
Primarul Municipiului Campina

CERERE
pentru emiterea avizului de amplasament penfru publicitate temporara

Subsemnatul................cceivveeveee GNP CUIL............... cu
domiciliul/sediul.............................localitatea. .............................sectorul. L ..cod
postal............. telefon/fax...........ooo email

mealitate de......oooiiiiiii s solicit emiterea:

.................................................................................................................................................

pentru imobilul — terenul si/sau constructii, situat in municipiul Campina, strada............,
| | CUUUUUUUO +) IO | S , identificat prin nr. C.F. ..o e ,




Nr.Cad...oooooos AT ettt e e incepand cu data de....,.......
panaladatade............... oo i
Anexez urmatoarele:

....................................................................................................

Data......................... Semnatura

3. Cerere pentru prelungirea valabilitatii Avizului de amplasament pentru
publicitate temporara

Catre.
Primarul Municipiului Campina

CERERE
pentru prelungirea valabilitatii avizului de amplasament pentru publicitate
temporara
Subsemnatul...............ccovnn  CNCPL CUL . cu
domiciliul/sediul.................ocalitatea. L
sectorul............ , cod postal................, telefon/fax............... ,email............
incalitatede. ... , solicit

PRELUNGIREA VALABILITATII
AVIZULUI DE AMPLASAMENT PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Pentru imobilul - terenul si/sau consfructii, situat in municipiul Campina,
strada..............., 0. ......... , bl ... ;1) JR sau identificat prin nr. C.F. ......,
Nr.Cad... ... SAU i

Anexez, in original, Avizul de amplasament pentru publicitate temporard
11 SOOI J oo s

Data.......ccoeeeeeeeeiinii, Semnatura




A&
AVIZ DE AMPLASAMENT PENTRU PUBLICITATE TEMPORARY

N, din
Caurmare @ CEreTl AUTESALE U ..ot e v e s ere e v areasssmresesesassseresnssesssens
CNP.ovi, ..C.UL. ceeerienenene,Cll domictliul/sediul in
strada
......... 1) SUDUUUUINUEE | ST judelul / sectorul blocul
scara...............telefon/fax..................... Le- mall ................. reprezentat prin
In conformitate cu HCL nro.....ocooooiiviiivvnnnnnn.. din............... se avizeaza

................................................................................................................

pentru imobilul — terenul si/sau constructit, situat in municipiul Campina,

strada.............oooiiiiiiii, identificat prin C.F..............mread............ ...
Publicitatea incepe cu data de..................ceepana la data
de.. ety TESPECHIV e, (zile).
Beneﬁ01arul publlcltatll este .................................................. cu domiciliul/sediul in
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PRIMAR, SECRETAR,

ARHITECT SEF,

In conformitate cu prevederile Legii 185/2013 si Regulamentului local privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Cadmpina,

se prelungeste valabilitatea

Avizului de amplasament pentru publicitate temporara nr. din
deladatade.....c.oooveeerninnineees pand ladatade........cccooeernnniniinss
reSpectiv.....rvrevneeenens. (zile)

Dupi aceastd datd, o noud prelungire a valabilitatii avizului nu este posibila,
solicitantul urmand sa obtina, in conditiile legii si regulamentului local un nou aviz.

PRIMAR, SECRETAR,

ARBITECT SEF,




ROMANIA
JUDETUL PRAHOVA
MUNCIPIUL CAMPINA
PRIMAR
Nr.59.372 /28.04.2014
EXPUNERE DE MOTIVE

Subsemnatul ing. Tiseanu Horia -Laurentiu — Primarul municipiului Cadmpina, in
conformitate cu prevederile art. 45, alin. (6) din Legea 215/2001 a administratiei publice
locale, republicata, a art. 44, alin. (2) si art. 50, alin. (1) din Regulamentul de Organizare si
Functionare al Consiliului local al municipiului Campina, inaintez la Aparatul permanent al
Consiliului local proiectul de hotirire referitor la aprobarea Regulamentului local
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in municipiul Cimpina.

Legea 185/25.06.2013 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate
stabileste cadrul legal care std la baza exercitarii activitatii de amplasare a mijloacelor de
publicitate in localititi, inclusiv pe drumurile publice, in vederea asigurarii condititlor
pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si sanitos, pentru protectia valorilor
mediulul natural si antropic, pentru prezervarea calitdtii peisajului si a cerintelor privind
asigurarea calitdtii in constructil.

Art 52, alin. (1) din Legea 185/2013 stabileste obligatia autoritatilor administratiei
publice locale de a asigura elaborarea ori, dupa caz, actualizarea regulamentelor locale
privind amplasarea mijloacelor de publicitate. identificarea amplasamentelor aflate pe
domeniul public si privat al statului si al autoritatii locale pe care se pot amplasa mijloace
de publicitate, precum si aducerea acestora la cunostinta publicului.

Regulamentul local privind amplasarea $i autorizarea mijloacelor de publicitate in
municipiul Cdmpina s-a intocmit in conformitate cu prevederile Legii 185/2013 cat si ale
Planului Urbanistic General/Regulamentului de urbanism aferent, aprobate in anul 2013.

Prevederile prezentului regulament se aplicd tuturor persoanelor fizice si juridice
implicate in activitatea de publicitate.

in vederea punerii in aplicare a Legii 185/2013, conform art.11, alin.(1) din lege,
Primarul municipiulut Campina, prin Biroul urbanism si amenajarea teritoriului, are
urmatoarele obligatii:

- initiazd, in baza documentatiilor de urbanism aprobate, delimitarea in cadrul
teritoriuvlui administrat, a zonelor de publicitate largitd si respectiv a zonelor de
publicitate restransd, precum si elaborarea regulamentului local de publicitate;

- identifica si propune amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise
pentru fiecare dintre zone.

Regulamentul local de publicitate incluzdnd delimitarea zonelor de publicitate
largita si restransa, amplasamentele si categoriile de mijloace de publicitate admise pentru
fiecare dintre zone s-a avizat de catre Comisia tehnicA de amenajarea teritoriului si
urbanism din cadrul Primariei municipiului Campina (Aviz unic nr.11/16.04.2014 ).

Avand in vedere cele expuse mai sus, propun Consiliului local al municipiului
Campina aprobarea prezentului proiect de hotarare.

Cadrul legal aplicabil:

- prevederilor art. 11, alin. (1) si art. 52 alin. (1) din Legea nr. 185/2013 privind amplasarea
si autorizarea mijloacelor de publicitate;

- prevederile art. 36, alin.(2), lit."c" si alin. (5), lit."d", art.45, alin.(l) si art. 115, alin.(l),
lit."b" din Legea nr. 215/2001 privind administratia publica locala, republicata.

PRIMAR,
Ing. Tiseanu Hqxgla Laurentiu
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